
市场营销专业人才培养方案

一、专业代码、专业名称、修业年限、授予学位

专业代码：120202 专业名称：市场营销

修业年限：四年 授予学位：管理学学士

二、培养目标及规格

（一）培养目标

本专业旨在培养掌握管理学、经济学基本理论和现代营销专业知识，具有现

代市场营销理念，具备创新精神和良好社会适应能力，能适应 21 世纪社会经济

发展需要，满足现代工商企业市场营销相关工作需要的高级应用型管理人才。

（二）培养规格

通过本专业的学习，学生要掌握市场营销的基本理论和基本知识，接受市场

营销策划与管理方面的基本训练，具备从事市场营销调研、策划和管理的基本能

力。具体应获得以下几个方面的知识、能力和素质：

1.知识

的力.



项目、科研奖励等）、职业资格证书考试、专业及职业技能（素养）模拟竞赛活

动等。

本专业实践教学学时比为 41.2%。

五、课程类别及学分、学时构成比例

课程类别及学时、学分构成比例表

课程类别

学时构成
学时比

(％)
学分数

学分

合计

学分比

(％)讲授 实践
学时

合计

通识

课程

通识必修课 493 433 926 38% 42
52 29%

通识选修课 - - - - 10

学科基础课程 633 18 651 27% 36 36 20%

专业课
专业必修课 459 81 540 22% 30

47 26%
专业选修课 279 27 306 13% 17

课外实

践教学

环节

集中实践教学 - - - - 26
34 19%

毕业论文（设计） - - - - 8

第二课堂 - - - - 9 9 5%

合 计 1864 559 2423 100% 178 178 100%

六、教学计划表

表一 通识必修课程教学计划表

课程

类别
课程名称 课程编号

学

分

学时
开课

学期

考核

方式

备

注
合

计

讲

授

实

践

周

学时

通

识

必

修

课

程

思想道德修养与法律基础 11180301 3 54 45 9 3 二 考查

中国近现代史纲要 11180204 2 36 30 6 2 一 考查

马克思主义基本原理 11180101 3 54 54 3 四 考试 D

毛泽东思想和中国特色社

会主义理论体系概论(一)
11180201 3 63 54 9 3 五 考试 D

毛泽东思想和中国特色社

会主义理论体系概论(二)
11180202 3 45 36 9 2 六

考试 D

形势与政策 11180302 2 128 16 112 1 六 考查

大学英语（一） 11170101 4 60 42 18 4 一 考试 D

大学英语（二） 11170102 4 72 50 22 4 二 考查 D

大学英语（三） 11170103 4 72 50 22 4 三 考查 D

大学英语（四） 11170104 4 72 50 22 4 四 考试 D

大学体育（一） 11040101 1 30 30 2 一 考试

大学体育（二） 11040102 1 36 36 2 二 考试

大学体育（三） 11040103 1 36 36 2 三 考试

大学体育（四） 11040104 1 36 36 2 四 考试

计算机文化基础 11200101 3 60 30 30 4 一 考试 D

计算机程序设计基础 11200102 3 72 36 36 4 二 考试

合计 42 926 493 433



表二 学科基础课程教学计划表

课程

类别
课程名称 课程编号

学

分

学时
开课

学期

考核

方式

备

注
合

计

讲

授

实

践

周

学时

学

科

基

础

课

高等数学(一) 21100305 4 60 60 4 一 考试 D

高等数学(二) 21100306 4 72 72 4 二 考试 D

线性代数 21100309 2 36 36 2 三 考试 D

概率论与数理统计 21100312 4 72 72 4 四 考试 D

政治经济学 22010401 2 45 45 3 一 考试 D

管理学原理 22010402 3 60 60 4 一 考试 D

会计学原理 22010101 4 72 63 9 4 三 考试 D

微观经济学 22010403 4 72 72 4 二 考试 D

宏观经济学 22010404 3 54 54 3 三 考试 D

统计学原理 22010405 3 54 45 9 3 三 考试 D

经济法 22010406 3 54 54 3 二 考试 D

合计 36 651 633 18 18 - - -

表三 专业课程教学计划表

课程

类别
课程名称 课程编号

学

分

学时
开课

学期

考核

方式

备

注合计 讲授
实

践

周

学时

专

业

必

修

课

市场营销学 31010201 4 72 63 9 4 三 考试 D

市场调查与预测 31010202 4 72 63 9 4 五 考试 D

消费者心理与行为 31010203 4 72 63 9 4 六 考试 D

现代推销学 31010204 4 72 63 9 4 四 考试 D

广告学 31010205 3 54 45 9 3 四 考试

营销策划与管理 31010206 4 72 54 18 4 六 考试 D

分销渠道管理 31010207 4 72 63 9 4 六 考试 D

网络营销 31010208 3 54 45 9 3 五 考试 D

小计 30 540 459 81

专

业

选

营

销

策

划

模

块

品牌与创意管理 32010201 2 36 27 9 2 六 考试

广告策划与文案 32010202 3 54 45 9 3 六 考查

公关策划 32010203 2 36 27 9 2 六 考查

房地产、汽车策划 32010204 2 36 36 2 六 考查

日用品策划 32010205 2 36 36 2 六 考查

商务谈判与礼仪 32010206 3 54 45 9 3 三 考查

营销专业英语 32010207 3 54 54 3 六 考试

国际市场营销 32010208 3 54 54 3 六 考试

营销风险管理 32010209 2 36 36 2 五 考查

客户关系管理 32010210 2 36 36 2 六 考查

服务营销 32010211 2 36 36 2 五 考查



修

课

商品学 32010212 2 36 36 2 五 考试

商务决策 32010213 2 36 27 9 2 五 考查

国际贸易理论与实务 32010313 4 72 54 18 4 五 考查

公司理财 32010112 3 54 45 9 3 四 考试

企业战略管理 32010423 3 54 45 9 3 四 考查

物流管理学 32010425 3 54 45 9 3 六 考试

小计（17 学分） 43 774 684 90

网

络

营

销

模

块

网页制作 32010426 3 54 45 9 3 六 考查

网络支付与电子银行 32010427 2 36 36 2 六 考查

网络广告策划 32010214 2 36 36 2 六 考查

创业管理 32010428 2 36 27 9 2 六 考查

品牌传播学 32010215 2 36 36 2 六 考查

商务谈判与礼仪 32010206 3 54 45 9 3 三 考查

营销专业英语 32010207 3 54 54 3 六 考试

国际市场营销 32010208 3 54 54 3 六 考试

营销风险管理 32010209 2 36 36 2 五 考查

客户关系管理 32010210 2 36 36 2 六 考查

服务营销 32010211 2 36 36 2 五 考查

商品学 32010212 2 36 36 2 五 考试

商务决策 32010213 2 36 18 18 2 五 考查

国际贸易理论与实务 32010313 4 72 54 18 4 五 考查

公司理财 32010112 3 54 45 9 3 四 考试

企业战略管理 32010423 3 54 45 9 3 四 考查

物流管理学 32010425 3 54 45 9 3 六 考试

小计（17 学分） 43 774 684 90

合计 47 846 729 117



表四 课外实践教学环节活动计划表

活动

类别
活动名称 活动代码 学分

活动安排 开课

学期起始周 结束周 总周数

集中

实践

教学

军事训练与国防教育 D1 2 2 4 3 一

毕业实习 P0 10 11（七） 2（八） 10 七、八

专业见习 N1﹡1W 1 1 2 1 第二学年暑假

专业见习 N2﹡1W 1 1 2 1 第三学年暑假

ERP 沙盘模拟综合实训 32010702 2 8 9 1 七

创业综合实训 32010703 2 6 8 1 七

电子商务综合实训 32010705 2 9 10 1 七

网络营销实训 32010706 2 5 6 1 七

毕业论文 T1 8 1 8 27 八

合计 30

第

二

课

堂

专业社会实践调查 P1 1 1 第二学年暑假

创业大赛 C1 2 6 15 9 秋季

学生科研成果（论文、
项目、科研奖励）

T1 2/项 不定期

职业资格证书 T1 2/项 不定期

模拟招聘 P2 2 10 13 4 三

证券模拟大赛 C2 2 8 13 6 七

产品推广大赛 C3 2 8 11 4 六

会计知识竞赛 C4 2 5 7 3 春季

合计 15 - - - -

七、学位课程及学分要求

1.备注栏标注“D”的课程为学位课程。

2.本专业毕业最低学分为 174 学分（含通识选修课 10 分，第二课堂 9 分），

同时应修满学校规定的素质教育拓展类课程学分。

3.通识选修课为全校各专业选修课程，学生选修不低于 10 学分；专业选修

课 22 门 53 学分，学生应至少选修 17 学分。

4.课外实践教学环节共计 39 学分，其中集中实践教学 22 学分。表四所列第

二课堂部分仅包含院系举行的专业实践教学模块的活动，第二课堂其它活动参照

《平顶山学院第二课堂实践教学实施方案》执行。学生参加院系级学校组织的第

二课堂活动不低于 9 学分。
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